
联想官网——营销型
企业网站视觉设计

本章目标
完成本章内容以后，您将：

　了解营销型企业网站的概念。

　了解营销型企业网站和普通企业网站的区别。

　掌握营销型企业网站的设计流程及技巧。

第2章 

本章素材下载
　�请访问课工场UI/UE学院：kgc.cn/uiue�

（教材版块）下载本章需要的案例素材。
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本章简介

在互联网高速发展的今天，网站作为信息的载体，以图文的形式表现着它的主题。对

于营销型企业而言，首要考虑的就是自己的网站如何能够高效地实现营销目标。一个好的

营销型网站能够顺利促使客户留下销售线索或者直接下订单，联想官网不乏为营销型企业

网站的佼佼者。下面通过对联想官网首页的设计制作来掌握营销型企业网站的设计方法和

技巧，完成效果如图 2.1 所示。

图 2.1　联想官网首页

　2.1 　联想官网——营销型企业网站设计需求概述

一个网站项目的确立是建立在各种各样需求上的，这种需求往往来自于客户的实际需

求或是公司自身发展的需要。此部分内容通常由项目需求方（需要制作网站的企业，通常

称为甲方）提出。

参考视频
营销型企业网站设计（1）
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2.1.1　项目名称

项目名称为联想官方网站设计制作。

2.1.2　项目定位

随着互联网的高速发展和贸易的网络化，借助网络平台促成销售已成为一种新颖有效

的企业营销模式。联想集团作为中国 IT 行业的佼佼者，在互联网营销全球化的大浪潮推

动下，面临行业的激烈竞争，希望能够通过营销型企业网站的建立来提升全球市场份额。

2.1.3　联想集团企业背景

联想集团成立于 1984 年，由中国科学院计算所科技人员创办，是一家在信息产业内

多元化发展的大型企业集团。从 1996 年开始，联想电脑销量一直位居中国国内市场首位；

2004 年，联想集团收购 IBM PC（Personal Computer，个人电脑）事业部 ；经过 30 余

年的发展，今天的联想集团已经发展成为全球最大的 PC 生产厂商、中国 IT 企业的领先者。

其主要业务是从事台式电脑、笔记本电脑、移动手机设备、服务器和外设的生产与销售等。

2008 年北京奥运会期间，联想集团作为顶级赞助商为大会提供了 900 台服务器、700 台

笔记本电脑、12000 台主机、10000 台显示器、2000 台触摸屏、3343 台打印机、2546
台多功能一体机、580 位技术服务人员，成为中国 IT 企业的领跑品牌。

注意 更多关于联想集团的介绍可以通过百度搜索“联想集团”进行了解，如百度
百科词条。

2.1.4　网站功能要求

作为营销型企业网站，希望能够成为广大消费者的营销平台，同时通过对网站内容的

及时更新和丰富吸引浏览者的注意，提高点击率、浏览量、转化率，从而实现企业的营销

目的。为企业营销融入互联网营销的新鲜血液，有效地推动企业提升全球市场份额，需要

实现如下功能 ：

（1）企业最新产品及最新优惠活动的发布功能。

（2）在线获取专业的技术服务和支持功能。

（3）产品的在线下单及支付功能。

（4）产品搜索功能。

（5）销售、服务网点查询功能。

（6）企业实时动态（新闻、官方微博动态）展示功能。
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2.1.5　网站风格要求

（1）网站整体设计需要简洁、大气。

（2）整体风格需要与公司的形象一致，符合产品特色和产品文化。

（3）内容需要注意层次感和产品融合度，体现国际化。

（4）首页和二级页面要保持一致性和连贯性。

　2.2  　营销型企业网站相关理论讲解

一个经得起企业和用户“考验”的界面设计是离不开强大的理论支撑的。随着互联网

的高速发展，优秀的互联网页面设计师不但需要了解页面视觉设计层面的知识，还要兼备

互联网意识。

2.2.1　营销型企业网站概述

营销型企业网站就是指具备营销推广功能的企业网站，是企业根据自身的产品或者服

务，以实现某种特定营销目标而专门量身定制的网站。营销型企业网站将营销的思想、方

法和技巧融入网站策划、设计与制作中，使其具有良好的用户体验和搜索引擎体验。

2.2.2　营销型企业网站和普通企业网站的区别

营销型企业网站和普通企业网站同属企业网站，都以图文的形式表现主题，但因企业

所要达到的目的不同，二者的表现形式也截然不同。

1．面向对象不同

普通企业网站主要是以企业为自身中心面向搜索引擎，目的是提高搜索引擎的录入速

度和排名。而营销型企业网站以用户和搜索引擎为中心，既面向搜索引擎又面向用户，目

的是方便用户通过搜索引擎查询到该企业网站，并且能够通过对该企业网站的浏览吸引客

户留下来咨询或者直接购买站内的商品和服务。

2．网站内容不同

普通企业网站重视企业自我展示，图片多、信息量大，主要包括企业概况、企业咨询、

产品咨询、企业团队、经营理念、联系方式等内容，如图 2.2 所示。

营销型企业网站围绕企业的核心业务展开，页面简洁、明朗，以介绍企业的产品为重

点，同时兼顾网站营销能力，如图 2.3 所示。

参考视频
营销型企业网站设计（2）
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图 2.2　普通企业网站

图 2.3　营销型企业网站
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3．网站功能不同

普通企业网站重在对企业形象自身的推广，并没有与客户和消费者达成互动，用户体

验相对较差 ；对企业的基本销售或服务的营销模式集中于线下，网站本身没有客服和在线

支付等功能。营销型企业网站非常注重用户体验，除注重企业形象外，还注重导航是否清

晰、结构是否合理，并且配有在线客服、在线支付、热线电话、使用帮助等基本功能。

2.2.3　需要营销型网站的企业

所有需要通过网络渠道进行营销的企业都需要建立一个营销型网站，但最迫切需要营

销型网站的企业有以下几种类型 ：

�　已经建站，但客户找不到自己的网站的企业。

�　做了网络推广，但网站留不住人，网站用户体验不好的企业。

�　网站访问量很大，但不能为企业产生订单的企业。

�　费用紧张，希望以更小的投入获取更大回报的企业。

　2.3  　联想官网——营销型企业网站设计需求分析

只有明确了自己服务的对象是谁才能有的放矢地建设网站，在栏目划分、内容选择、

页面设计各方面尽量做到合理，并吸引更多人的眼球。对于设计企业门户网站而言，设计

师主要的用户群有需求方和访问者两类，通过对这两类目标人群的兴趣收集并加以分类整

理就可以大致确定网站建设的主要方向。

2.3.1　竞争对手分析

对联想集团而言，此次建站的主要目的是通过互联网营销来提升自身在国际市场的份

额。从这个切入点出发，找到联想集团在 PC 行业的主要竞争对手是惠普（官网首页如

图 2.4 所示）、戴尔（官网首页如图 2.5 所示），在移动设备行业的主要竞争对手为苹果（官

网首页如图 2.6 所示）、三星（官网首页如图 2.7 所示）。从这些企业的官网首页分析得出

作为以互联网营销为目的的企业网站主要应包含以下内容 ：

�　产品展示。

�　活动推广。

�　新闻动态。

�　专业服务与支持。

�　订购热线 /在线订单提交入口。

�　搜索功能。
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图 2.4　惠普中国在线商店

图 2.5　戴尔官方直销网站

设计风格和特点 ：

�　网站首页整体风格符合其产品定位，科技感、时代感强。

�　网站首页布局简洁、清晰，突出企业推广的产品。

�　网站首页具有直观、良好的用户体验。

官网首页的优势 ：

�　 用接近一屏空间的轮播图展示当前热推的产品和活动，以醒目吸引用户眼球，容

易使其产生购买欲望。

�　网站导航、结构清晰，使用户能够第一时间找到所需要的内容。
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图 2.6　苹果官网首页

图 2.7　三星官网首页
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2.3.2　目标用户分析

从历年购买联想品牌电脑和移动设备的用户分析得出，购买联想产品的用户主要分为

个人用户和企业用户，下面是他们各自的特点。

个人用户 ：

�　年轻、有朝气、有活力、有个性。

�　喜欢创新，且敢于尝试新鲜事物。

�　喜欢个性化的产品，注重产品的视觉效果。

企业用户 ：

�　重视品牌带给企业的影响力。

�　更关注产品的性能。

�　效率、结果至上。

　2.4  　联想官网——营销型企业网站设计规划

一个网站界面设计的成功与否和设计制作前的界面整体设计规划有着极为重要的关系，

只有详细地设计规划才能避免在设计制作中出现很多问题，使网站界面设计能顺利进行。

2.4.1　界面整体风格定位

（1）界面直观、清晰、跳转合理，页面布局层次感强，能够让用户快速方便地找到相

应的功能。

（2）界面整体风格与产品特色、产品文化搭配，具有国际、时尚等气息，要有强烈的

视觉冲击力。

（3）界面设计需要采用行业标准和惯例，尽量采用常见的用户体验，如果采用新的用

户体验，需要给出明确的新手指引。

（4）界面内容需要注意层次感和产品融合度，体现国际化。

（5）界面的一致性很关键，其结构必须清晰且所用的术语要保持一致，风格必须与内

容相一致 ；保持一致并非完全相同，有时会根据着重点的不同而有所区别。

（6）界面需要遵循对比、重复、对齐、亲密性四大设计基本原则。

注意 界面的一致性主要包括以下两个：

�　 界面一、二级标题/默认段落/特殊文字（如帮助、备注、重点信息）/文 
字链等的字体、字号、色调要保持一致。

�　 界面上的按钮、图片显示、表格、标签栏的风格要保持一致。
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�　 对比（Contrast）：避免页面上的元素过于相似。对比能够让信息更准确地传达，内容更

容易被找到、被记住。

�　 重复（Repetition）：重复的目的就是“一致性”，让设计中的视觉要素在整个作品中重复

出现，可以重复颜色、形状、材质、空间关系、线宽等。页面中使用重复既能增加条理性，
又能增加统一性。

�　 对齐（Alignment）：任何东西都不能在页面上随意安放。每个元素都应当与页面上的另

一个元素有某种视觉联系，这样能够建立一种清晰、精巧而清爽的外观，提升可读性。

�　 亲密性（Proximity）：彼此相关的项应当靠近、归组在一起，这有助于组织信息、减少混

乱，为读者提供清晰的结构。

经验总结

（7）界面用户体验方面需要注意减少页面的跳转，兼顾用户的视觉效果和页面开启的

速度，突出品牌定位和企业的营销目的。

2.4.2　首页界面布局分析

营销型企业网站的主要作用是展示整体风貌，显示区别于竞争对手的优势和特色，并将

所提供的特色产品和服务展示给用户，以实现用户的购买行为。因此，联想官网首页不但要

承载企业的基本信息展示，还要提高用户对其产品的认知及认可；区别于普通展示类企业网

站首页，联想官网首页要关注的互联网营销效果即吸引客户留下来购买产品，弱化企业自身

展示的内容；突出产品介绍，精简信息、布局；既要让用户能访问到各种产品和信息等内容，

又不能将所有内容都罗列出来。联想官网首页在布局上采用了以下布局方案（如图 2.8 所示）：

（1）在页面的整体设计上采用上左中右的分布格

局，把 Logo 放在左上角，让用户在第一时间识别被

译为“创新的联想”的 lenovo 黑色 Logo ；同时在第

一屏最直观的位置放置搜索栏。

（2）在用户视觉注意力最集中的左上位置放置大

幅的 banner，以便吸引用户对广告信息的关注，从

而获得网络营销的效果。

（3） 主 要 内 容 部 分 采 用 左 中 右 结 构， 位 于

banner 下方，采用大幅图片一一列举最新/推荐明星

产品，使用户浏览网站更加流畅，符合营销型企业网

站的视觉习惯和审美需求 ；内容区添加畅销产品排行

榜，更利于企业产品的营销。 

2.4.3　界面色彩定位

知道了什么样的人会访问网站，以及要做什么样的内容，就可以准确地定位要什么样

图 2.8　首页布局方案

banner

Logo
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的风格。让人看一眼就留下深刻印象的站点，无论是对吸引注意力还是增加回头客都是大

有益处的。通常情况下，企业网站的主题色调需要根据企业的 VIS（企业形象识别系统）

进行色彩运用。

分析联想集团的企业 VIS，其中 Logo 标准色为蓝色、黑色、白色，主要推荐背景色为 
白色。黑色、白色、灰色这三种颜色的搭配能很好地

彰显科技感、时代感，因此在进行页面设计时主要采

用纯净的白色、简约的灰色、配以黑色的企业 Logo ；

导航条采用鲜艳的红色配白色文字，醒目突出企业网

站所包含的内容，彰显企业活力，符合企业目标群体

的性格特点。网站首页颜色分析图如图 2.9 所示。

红色可以对人形成强烈的刺激，而且比其他颜
色更能吸引人的注意。目前大型电商及销售型网站
通常采用红色为网站的关键色，如天猫商城、当当
网、QQ 商城、1 号店等。

经验总结

　2.5  　联想官网——营销型企业网站视觉设计思路

联想官网首页完成效果如图 2.10 所示。

2.5.1　技术要点

（1）根据企业的需求设计网站首页。

（2）合理运用设计四原则。

（3）布局合理，风格连贯统一。

2.5.2　大体框架、色调

1．确定网站结构和功能模块

根据“项目设计规划”决定采用上左中右结构

式网页设计网站首页，根据“项目需求分析”决定

网站首页上要添加的基本内容如下 ：

�　企业 Logo。
�　导航。 图 2.10　营销型企业网站

图 2.9　网站首页颜色分析图

banner
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�　搜索。

�　快速链接。

�　新品推荐。

�　社区。

�　服务与支持。

�　联想云产品。

�　销售、服务网点查询。

�　新闻动态、官微动态。

�　订购热线。

�　注册、登录等。

网站结构和功能模块设计效果如图 2.11 所示。

图 2.11　网站结构和功能模块设计

注意 首页主体内容的布局宽度设为 1440px，页面高度视页面实际内容布局而定。需
要注意主要信息和关键信息在第一屏显示，首屏高度通常控制在 750 ～ 1000px。

2．确定网站色调

确定首页框架后，根据“界面色彩定位”来设计首页的主色调，如图 2.12 所示。

主 banner 副 banner
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图 2.12　网站色调

2.5.3　素材准备

部分素材图片展示如图 2.13 所示。

图 2.13　部分素材

素材除了由企业（甲方）提供外，也需要设计师进行搜集整理。对同类产品进行调查与研究
并对相关的网站页面截图是搜集素材的办法。

经验总结

2.5.4　顶部设计

顶部版块内容有设为首页、收藏、新浪微博粉丝（时下第三方推广平台关注）、登录、

注册、销售网点、服务网点、公司 Logo、英文版本入口、搜索栏、推荐关键词、推荐产

品官网链接等内容。
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注意 第一屏很珍贵，所以最需要强调的信息都应该在这里找到。

2.5.5　设计导航

在导航功能方面，根据营销型企业网站的需求确定导航的栏目内容有首页、个人及家

用产品、商用产品及解决方案、应用商店、专业服务与支持、网上商城、最新活动、社区、

订购热线。各个栏目的小分类按照内容需求来定。形式上采用视差轮动效果而不是传统点

击效果，以减少第一屏的显示内容，更加便于访客对产品的了解。

导航的颜色定位为红色配白色文字，文字的字体采用最常用的微软雅黑，最终完成效

果如图 2.14 所示。

图 2.14　导航

注意 “微软雅黑”字体为无衬线字体；常用字号 12px、14px 的显示清晰优美，
中英文的搭配非常和谐，同时“微软雅黑”字体属于独立设计的黑体，字体清晰，
显示效果好。

2.5.6　设计主要banner

banner 对于营销型企业网站是至关重要的，在内容选择上那些最能够使客户感兴趣

的产品和服务才是最有效的。

根据联想集团近期主推的“神奇工厂”，定位 banner 的画面为外太空，突出其神秘感，

符合主题 ；文字有立体金属质感，视觉冲击力强，能够吸引用户眼球，增强用户的好奇心

和兴趣。完成的效果如图 2.15 所示。

图 2.15　banner 完成效果
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2.5.7　设计新品推荐等内容区

内容区根据企业的需求定义空间大小，由于联想集团需要展示的内容非常多，还要满

足网站的营销性质，采用左中右式以及近似卡片式的布局模式，页面的层次感强，主题明

确，完成的最终效果如图 2.16 所示。

图 2.16　主体内容区完成效果

在进行内容区设计时需要统一图标、标题、文字、文字链接、图片、按钮、标签、列表等样式，
统一鼠标滑过及按下状态的样式，避免因元素不统一而带给访客对页面的陌生感。偶尔也会因为
功能及侧重点不同对某些小功能进行单独设计。

经验总结

2.5.8　设计版权区

版权区是声明自身权利、联系方式和其他附加信息的区域，几乎每个网页都有，完成

效果如图 2.17 所示。

图 2.17　版权区完成效果
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效果图制作完成后需要对源文件进行整理，对图层文件夹及图层规范命名，将源文件及相关
文档备份。

经验总结

2.5.9　切片输出

网站效果图设计完成后，将效果图切片输出，为网页的代码转换做准备，切片完成的

效果如图 2.18 所示。

图 2.18　切片完成效果
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本 章 总 结
本章引用联想官网首页设计制作项目，系统讲解营销型企业网站的基本设计流程、设

计思路，以及营销型企业网站的概念、营销型企业站与普通网站的区别等内容。通过对项

目的整体分析，使学员掌握网页设计需要严格遵循的原则 ：处处以需求方的项目诉求为中

心，并根据需求方的项目诉求恰如其分地设计网页。

学习笔记
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